
Posgrado dirigido a graduados universitarios interesados en potenciar su capacidad 

directiva, gerencial y emprendedora, dotando a los participantes con las herramientas  

adecuadas para dar respuestas efectivas a los problemas que enfrentan las empresas 

en un entorno continuamente cambiante y  globalizado. 

CICLO FORMACION EN DIRECCION

           FASE I
Fundamentos y Técnicas para decisiones empresarias. 
Las empresas y su entorno

 

- Estadística y Probabilidades en los Negocios

 - Interpretación de la información contable

 - Governance Empresarial (Responsabilidad 
corporativa, Conflictos,

 Regulaciones, etc.)

 - Proyectos de inversión y financiamiento.

 - Aspectos jurídicos y fiscalidad en los negocios.

 - Gestión estratégica de recursos humanos.

 - Estrategia empresarial (Concepción e instrumentos)

 - Producción, productividad y calidad total (TQM)

 - Marketing de productos y servicios.

Certificado FAPE.

(Fundamentos de Administración Profesional de 
Empresas)

            FASE II   
Enfoques avanzados de Dirección EMPRESARIA

 - Problemas de decisión (teoría y aplicaciones, 
                                                       métodos cuantitativos)

 - Pronósticos y predicción en negocios.

 - Planificación y control financiero.

 - Etica e impacto ambiental de los negocios.

 - Seminarios - Taller: 
     Metodología de la Investigación y Obtención de 
     Conclusiones.
     
     Dos seminarios MBA a elección.

CICLO GESTION PROFESIONAL
                                                           
           FASE III - Orientaciones*

Orientación general  ( Director. Aldo H. Alonso )

 - Plan de Negocios: Aspectos estratégicos, legales, fiscales y 

operativos

 - Liderazgo, trabajo en equipo y comunicación..

 - Comercio internacional: Aspectos comerciales, fiscales, 

aduaneros y financieros.

Marketing   ( Director. Jorge E. Stern )

 - Análisis de mercado - mediciones

 - Estrategias en marketing

 - Comercio internacional: Aspectos comerciales, fiscales, 

aduaneros y financieros.

Mercado de capitales  ( Director. Domingo J. Mesutti  )

 - Valuación de activos financieros - carteras

 - Finanzas internacionales

 - Derivados e ingeniería financiera

Recursos humanos  ( Director. Luis Van Morlegan )

 - Liderazgo , trabajo en equipo y comunicación

 - Técnicas de gestión de RRHH

 - Política y legislación laboral.

Creación de empresas y PyME  (  Director. Juan  J. Jimenez  )

 - La gestión de PyMes y empresas en crisis

 - Comercio internacional: Aspectos comerciales, fiscales, 

aduaneros y financieros.

 - Plan de negocios: aspectos estratégicos, legales, fiscales y 

operativos.

Bancos y Seguros  

- Gestión bancaria y vínculos con sucursales.

 - Calificación crediticia e institucional.

 - Gestión de empresas de seguro.

Empresa Agropecuaria (Nueva)

Magister en Dirección de 

Empresas.

Acreditada y 

Categorizada CONEAU.

TÍTULO

Proporcionar una formación superior en un área interdisciplinaria como la Dirección 

de Empresas, que enfatiza la formación en el desarrollo teórico, tecnológico, en 

competencias profesionales y la promoción de aptitudes para la investigación como 

medio de favorecer la actualización permanente.

OBJETIVO

El programa se completa en DOS AÑOS ACADÉMICOS a tiempo parcial. Durante el 

primero se cumple el Ciclo FORMACIÓN EN DIRECCIÓN, con 9 cursos que permite 

acceder a un certificado que así lo acredita. En el segundo año tiene lugar una fase 

dedicada a enfoques avanzados de Dirección y otro Ciclo de GESTIÓN PROFESIONAL. En 

esta fase se puede optar por una de seis Orientaciones específicas dedicadas a otros 

tantos campos de actuación además de una séptima que mantiene el enfoque general.

DURACIÓN

REQUISITOS

-Título de Grado                     

-Aprobación del Ciclo Introductorio

-Entrevista con el Director/Subdirector     

 -Carta de Referencia

Las asignaturas se cursan en forma 

secuencial, sin superposiciones 

durante tres semanas lapso en el cual 

se completan. En su transcurso 

demandan la asistencia de dos días 

hábiles a la semana como máximo 

(de 18.30 a 22hs) y sábados por la 

mañana (9 a 13hs). La evaluación que 

mide el aprovechamiento alcanzado 

adopta diversas formas, entre ellas la 

p r e s e n t a c i ó n  d e  t r a b a j o s ,  

exposiciones sobre temas asignados, 

respuestas a cuestionarios, casos, 

etc.

La Programación de clases, que sigue 

un formato tipo, es anticipada por 

semestre adelantado. 

Formato guía:
1er semana:
Martes  y Jueves de 18.30hs a 22hs  
Sábado de 9hs a 13hs

2da semana:
Jueves y Viernes de 18.30hs a 22hs 
Sábado de 9hs a 13hs

3er semana:
Sábado de 9hs a 13hs

MODALIDAD DE CURSADA

Administración
Contabilidad
Economía
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*mínimo de cuatro inscriptos por orientación.

Posgrados

CONVENIOS Y 
CONTACTOS

Universidades 
Latinoamericanas

BRASIL: 
São Paulo, USP, Estadual de 
Campinas, UNICAMP. 

COLOMBIA: 
Colombia. 

CUBA: 
Habana.

MÉXICO: 
Guadalajara, Nacional 
Autónoma de México.

URUGUAY: 
República. 

VENEZUELA: 
Central de Venezuela. 

Universidades 
Europeas

ESPAÑA: 
Barcelona, Granada, 
Valladolid, Deusto.  
Santiago de Compostela, 
Pública de Navarra.

FRANCIA: 
Lille, Nantes, Nouvelle 
Paris.

ITALIA: 
Bolonia, Padua. 

PORTUGAL: 
Coimbra, do Minho.

REINO UNIDO:
Bath.  

PAISES BAJOS:
Groningen.  

ALEMANIA:  
 Jena.

METODOLOGÍA

La propuesta metodológica se apoya en la articulación ponderada de clases 

tradicionales, seminarios, talleres y discusiones guiadas. Las nuevas tecnologías de 

comunicación servirán para que expertos nacionales y extranjeros provean enfoques y 

referencias conspicuas para el manejo de problemáticas generales y situaciones 

particulares. 

PROGRAMA

MATERIAL
Se proveerá el material requerido.

(por lo general, digitalizado)

MAESTRÍA EN 
DIRECCIÓN DE EMPRESAS



Abierta la Inscripción: Octubre 2011   
Inicio: Marzo 2012

Acreditada CONEAU

Marketing

 Mercado de capitales 

Creación de empresas y  PyME

Recursos humanos

Bancos y Seguros

Posgrados
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PROFESORES 
PARTICIPANTES

CONSULTORES
EXTERNOS

DIRECTOR 
ACADÉMICO

ALONSO, Aldo Hernán 

M
ae

st
rí

a 
e

n
 D

ir
e

cc
ió

n
 d

e
 E

m
p

re
sa

s

Orientaciones:

ALTIERI Claudia (UBA)
ALONSO BAFICO Hernán (UNLP / University of Denver, USA)
BARBIERI Raúl (UNLP /Rutgers,USA)
BARREIRA DELFINO Eduardo (UBA)
CORRES Guillermo (UNICEN / UNIVALLE)
ETKIN Jorge (UBA)
FORNERO Ricardo (UN Cuyo / SADAF)
GALÁN Liliana C. (UNLP)
GARCIA VALVERDE Ma. del Carmen (UBA / L’Ecole de P. et Ch, Francia)
GILLI Juan José (UBA)
GOMEZ FULAO Juan Carlos (UBA / Univ. De Siena, Italia)
GONGORA Norberto H. (UBA / UNLP)
GUADAGNA Guillermo (UN Rio Cuarto / U.de Barcelona)
GUGLIELMUCCI Jorge (UBA)
JELINSKI Guillermo (UNLP)
JIMENEZ Juan J. (Univ. Castilla - La Mancha, España)
KASTICA Eduardo (UBA)
LAURÍA Daniel (UNICEN / UNQ)
LEGATO Ana M. (UNICEN / PRESTA)
LAURO Juan José (U. Belgrano)
MARCEL Alberto (UNLP)
MARTINEZ NOGUEIRA Roberto (UBA)
MELINSKY Eduardo (UBA)
MONDINO Diana (CEMA)
MUCELLI Umberto (UNLP)
MUÑOZ Gustavo (UNLP)
NEFFA Julio (UNLP / CONICET)
NEFFA Gustavo (UNLP)
PARIS Jorge (UNLP / U. Reutemberg)
PEREZ VAN MORLEGAN Luis P. (UBA)
PIGNANELI Aldo (UBA) 
QUINTAS Luis (UNSL / Northwestern Univ.)
SECCO Luis (UNLP / Univ. De Siena, Italia)
SICA Dante R. (UNLP)
SETTEMBRINO Hugo O. (UBA / SOLAN, USA)
SOLARI Daniel (UNLP)
STERN Jorge (UBA)
VILLAR Esteban P. (UBA / COLUMBIA UNIVERSITY )

CAMINO BLASCO David (Univ. Carlos III - Madrid, España)
CARDONE RIPORTELLA Clara (Univ. Carlos III - Madrid, España)
JIMENEZ MORENO Juan J. (Univ. Castilla - La Mancha, España)
JIMENEZ QUINTERO José Antonio (Univ. de Málaga)

Empresa Agropecuaria

NdeE
ESCUELA de 
N EGOCI OS

unidad de comunicación institucional    
facultad de ciencias económicas i unlp

Diseño y Difusión

INSTITUCIONES AUSPICIANTES

Delegación Provincia de Buenos Aires

unidad de comunicación institucional    
facultad de ciencias económicas i unlp

Diseño y Difusión

AUTORIDADES DE LA FACULTAD DE 
CIENCIAS ECONÓMICAS DE LA UNLP


