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INTRODUCCION

La imagen corporativa es el conjunto de atributos que percibe el
publico de una empresa, servicio, producto o marca y como lo
posiciona en su mente. Es el reflejo de la institucién, una buena
imagen utilizada con coherencia, representa y comunica las
cualidadesy beneficios del organismo, permitiéndole diferenciarse.

Dentro del conjunto de recursos que ayudan a generar una imagen
institucional estable se encuentra la marca grafica o identificador
corporativo. En su funciéon denominativa la marca hace las veces de
“firma” que indica el protagonismo de un sujeto institucional en el
discurso permitiendo identificar al emisor del mensaje.

Para regular el uso y normalizar los elementos que construyen la
identidad visual de la facultad tanto en el contexto interno como
externo, se pone en practica el presente manual de marca que
significa un elemento importante para conseguir una imagen
publica, coherente, fuerte, positiva y satisfactoria.

Es fundamental para la correcta difusion de la imagen de la Facultad
de Ciencias Econdmicas de la Universidad Nacional de La Plata el
compromiso de todos los que conforman la comunidad universitaria
a respetar este material de consulta y en consecuencia, la fidelidad a
lasnormas que en él se establecen.

La obligatoriedad de uso del presente documento comprende
también a quienes por alguna causa participen en la difusion de la
identidad de la FCE; a los que ha de facilitarse el Manual para que el
trabajo se ajuste a las normas aqui dispuestas. Los casos no
contemplados en esta guia, o que causen dificultades o dudas en la
aplicacién de sus normativas deberan ser consultados al equipo de
comunicacion institucional de lafacultad.
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MARCA

La marca de la facultad de Ciencias Econdmicas es el
elemento que identifica a la Institucion generando
unaimagen claray sélida. Esta representacion gréfica
se basa en los atributos de trayectoria, solidez y
formalidad, que son caracteristicas propias de la casa
dealtos estudios.

La marca posee una firme estructura donde
predominan las formas curvas y blandas. La
tipografia curva le otorga una imagen dindmica y
moderna; la gama cromatica sobriedad y distincion.
El conjunto de estos elementos conforman una idea
desolidezenlaidentidad.

El elemento grafico se compone de un logotipo en el
que se representa la sigla de la institucion y su
nombre completo, y una bajada que consigna a la
Universidad Nacional de La Plata.

ALTERNATIVADE USO

Se instituye para casos especiales una variable
apaisada del elemento grafico. El uso de una u otra
version serd dictado por lasituaciony el tamafio.
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GRILLA CONSTRUCTIVA DE LA MARCA

La Grilla Constructiva es el plano de la marca de la
facultad. Se establece a partir de una medida Unica
(a) y estudia las relaciones de altos, anchos vy
densidades de la marca, logrando facilidad de lectura
respecto de los soportes y de los elementos que la
componen.

En todos los casos deberan respetarse estas medidas
para que la marca no sufra alteraciones que generen
diferentes versiones del logotipo original.
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GRILLA CONSTRUCTIVA DE LA MARCA

Version Principal



GRILLA CONSTRUCTIVA DE LA MARCA

Version Secundaria
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AREA DE RESGUARDO

Es de fundamental importancia que el Isologo no
tenga interferencias. Debe tener un area de
seguridad en la que ningun elemento condicione o
compita con su lectura. Se establece un espacio de 1
modulo, a cada lado del mismo, como un minimo
imprescindible para su correcta lectura. Esta medida
es aplicable cualquiera sea su tamafo: desde los 10
mm de lado minimos, a un pdster de 4 metros de
lado.

TAMARNOS MiNIMOS

Con el mismo criterio referido a su legibilidad se
define un tamafio de 45 mm de ancho como minimo
paralareproduccion de lamarca.
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PANTONE 653 C
C:95 M:65 Y:30 K:4

PANTONE 144 C
C:0 M:52 Y00 K:4

PANTONE Process Black C
C:78 M:69 Y:72 K:47

PANTONE 426 C
C:75 M:60 Y:56 K:62

PANTONE 446 C
C:52 M:35 Y:35 K:59

PANTONE 425 C
C:38 M:25 Y:24 K:50

PANTONE 424 C
C:30 M:22 Y:22 K:3I

PANTONE 423 C

C.2l M:14 Y8 K:23

PANTONE 422 C
C:14 M Y:IS KIS

PANTONE 421 C
C:6 M:6 Y:7 K:lI6

PANTONE 420 C
C:6 M:6 Y:9 K:lO

PANTONE 427 C
G4 M:4Y5K8

PANTONE Cool Gray Il C
C.O M2 Y:0 K:68

PANTONE Cool Gray 10 C
C:0 M:2 Y:0 K:60

PANTONE Cool Gray 9 C

PANTONE Cool Gray 8 C
C.O M:l Y:0 K:43

PANTONE Cool Gray 7 C
C.0 M:0 Y:0 K:37

PALETA CROMATICA

Uso del color

El color es un identificador de vital importancia visto
que la adopcién de una cromética determinada y
estable permite diferenciar la imagen institucional y
dotarla de personalidad tanto grafica como visual.

El uso del color depende en gran medida del medio
en el que se imprima. Por este motivo, y para reducir
alminimo los errores de color enla Marca se deberan
usar, siempre que se pueda, las referencias Pantone
que aseguran la reproduccion correcta de los colores
corporativos. De no ser posible se aplicara la marca
en sus correspondencias cuatricromaticas (CMYK),
RGB o de colores web segun el caso.
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Version color
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ALTERNATIVAS CROMATICAS

Asimismo se establecen las versiones de la pieza en
positivoy negativo, a color, blancoy negroy escala de
grises, parasu aplicacién en diferentes fondos.



Version escala de grises

re

Facullad de
Ciencias Econémicas

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

FC L

facultad de

Ciencias Econdmicas

UNIVERSIDAD NACIONAL D€ LA PLATA

FC L

fFacultad de

Ciencias Econdmicas

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

re

fFacullad de
Ciencias Econémicas

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL S




NO CONDENSAR NO EXPANDIR
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NO MODIFICAR TIPOGRAFIA NO SUPERPONER FONDOS
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*NO ELIMINAR NINGUN ELEMENTO

lencias Econdmicas

NO APLICAR DEGRADES

re

iencias Ecc

UNIVERSIDAD NACION

NO APLICAR FONDOS COMPLEJOS

ALTERNATIVAS INCORRECTAS

La identidad visual no deberd ser modificada en
ningun caso, para evitar que se destruya la estructura
sobre la cual esta basada. A modo de guia, aqui se
presentan algunas aplicaciones incorrectas que
deberdn evitarse para proteger la integridad de la
marca.

Ningun elemento de la marca podrd ser eliminado,
excepto el tagline en aplicaciones de tamafo reducido.



America Sans

ABCDEFGHIKLMNNOPYRSTUVWRYZ
abcdefohijhlmniopqrstuvwryz
123456789!"-$%&/0*

Handel Got Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
123456789!"-$%5/()*

Handel Got Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqgqrstuvwuxyz
123456789!"-$%&/()*

Calibri

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
123456789!"-S%&/()*

TIPOGRAFIA

Para el logotipo (sigla y nombre de la facultad) se
utilizo la tipografia Amerika Sans, para la bajada se
optd por la fuente Handel Got en su versidn Light
tratada en mayusculas para lograr una mayor
legibilidad.

Para acompafiary potenciar laimagen de la marca se
empleard para los textos la tipografia Calibri en sus
diferentes variantes y si no se dispusiera de ésta, se
puede emplear la tipografia ARIAL. Por ultimo para
aplicaciones web se podran utilizar las fuentes
VERDANA o TAHOMA.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL I




grdfico 1
SUBEMISOR
[ |

r Secretaria de Relaciones Institucionales
Facultad de Ciencias Econémicas
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

ejemplos de Prosecretaria, Departamento, Instituto

r Prosecretaria de Insercion Laboral

facultad de Ciencias Econémicas
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

Departamento de Contabilidad

facultad de Ciencias Econémicas
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

Instituto de Investipaciones Administrativas

facultad de Ciencias Econémicas
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

TAMARNO MINIMO DE APLICACION

Comunicacion Institucional comunicacionfce@econo.unlp.edu.ar

SUBEMISORES

Para el caso de los subemisores’ el isologo de la
facultad contempla la utilizaciéon del elemento
grafico con un apartado donde se especifica el area
delafacultad que emite el mensaje. (ver grdfico 1)

Para ello se utiliza la versién secundaria de la marca
con una bajada en tipografia Amerika Sans, color
Pantone Process Black C, respetando como tamafio
minimototal 1,4 x9,3 centimetros.

El uso de esta modalidad alcanza a las Secretarias y
las Prosecretarias bdsicas, Departamentos docentes
e Institutos que mantengan una vinculacion
funcional y no administren un presupuesto propio.

Las comunicaciones emitidas desde el decanato
llevaran el identificador de la facultad sin ningtin tipo
de modificaciones.

La aplicacion estd indicada para comunicaciones
internas, afiches y demas comunicaciones externas
donde la secretaria, prosecretaria, departamento o

instituto sea el unico emisor del mensaje u
organizador en caso de eventos. En el caso que
exista mdas de un emisor dependiente de la Facultad
de Ciencias Econdmicas, se utilizara el identificador
delafacultadyseguido seincluiran los organizadores
o subemisores en el contendido del documento
(mediante computadora), junto con el cargo del
firmante si correspondiese.

Para papeleria institucional se utilizara tinicamente
el identificador institucional sin subemisores (hojas
membretadas, sobres, tarjetas personales y demas
material cuya impresion se gestiona desde el equipo
de Comunicacidn Institucional y se distribuye a las
distintas areasy/ointeresados).

El correcto uso de las imagenes implica que las
mismas deberan permanecer sin cambios, evitando
cambiar la escala de proporciones, los colores,
tipografias, textos o modificar cualquier aspecto del
elemento.

! Se entiende por subemisor, el drea de la facultad, identificada en su estructura orgdnica (secretaria, departamento, instituto, etc.) que sea la

responsable de la comunicacion.



Hoja membretada A4 (210 x 290 mm)

Sobre Institucional (235 x 120 mm)
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Tarjeta personal institucional (90 x 55 mm)
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Lic. Nombre y Apellido

CARCO

Facultad de Ciencias Econémicas
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

Calle 62777 e/ 47y 48 Tel-fax. +54(0221) 423-6769/71/72
CP: B190OTEN - La Plata cargo@econo.unlp.edu.ar
Buenos Aires - Argentina www.econo.unlp.edu.ar

47 y 48 - CP (B1900TEN) La Plata, Buent

facuttad de tel-fax. +54 (0221) 4236769/71/72 // wun
Ciencias Econdmicas

Esquela Institucional (210 x 170 mm)

(C L

Facultad de
Ci

icas

El Decana de la Facultad de Ciencias Econdmicas de la
Universidad Nacianal de La Plata

PAPELERIA INSTITUCIONAL

La papeleriainstitucional trasmite la identidad visual
delafacultad.

Elisologo se ubicara siempre a la derecha del escudo
de la Universidad y en la parte superior de la pieza
grafica (a excepcion de los sobres donde se reserva el
espacio parasello postal).
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Orientador

Tt Facultad de
ﬂa Ciencias Econémicas

52 PISO
DECANATO

DIR. OPERATIVA
DTO. DESPACHO
OFICINAS 506 a 536
AULA 538

42 PISO
OFICINAS 400 a 432
AULA 434

32 PISO
OFICINAS 302 a 329
AULAS 3002309 y 322

22 PISO
AULAS 201 a 210

12 PISO
AULA MAGNA
AULAS 102 a 113

ENTREPISO

SALA DE PROFESORES
AULAS 001 a 007

12 SUBSUELO

DIR. BIBLIOTECA
BUFFET

22 SUBSUELO

CENTRO DE FOTOCOPIADO

AULASFal

PLANTA BAJA

DIRECCION DE ENSENANZA
DEPARTAMENTO DE ALUMNOS

DIRECCION ECONOMICO FINANCIERO
DEPARTAMENTOS | COMPRAS
TESORERIA

REGISTROS CONTABLES

DEPARTAMENTOS | PERSONAL

MESA DE ENTRADAS
CONSEJO ACADEMICO
CONCURSOS

DEPARTAMENTO DE INFORMATICA
AULAS Vy W
AULASA aD

680 mm

Direccional

1,8 mt

3°PISO

(C L]

OFICINAS 302 y 304
OFICINAS 308 a 329
AULAS 300, 301 y 303
AULAS 305 a 307y 309

AULA 322

MAESTRIA EN FINANZAS PUBLICAS
PROVINCIALES Y MUNICIPALES

A 4

¢
€

500 mm

180 mm

AulasFal =»

470 mm

) 4

500 mm <

SENALETICA

La sefialética interna de la facultad fue disefiada a
partir de signos verbales (tipograficos), sin diagramas
ni pictogramas con el objeto de agilizary simplificar la
recepcién de los mensajes.

Contempla tres modelos de cartel: orientadores,
direccionales e identificatorios.

El uso del color se determina de la siguiente manera:
el azul se aplica para oficinas y el naranja para las
aulas.

El color gris (que varia sus tonalidades) se utiliza
como color neutral acompafiando un color.
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Identificatorio: Modelo 1 - Aulas

‘aula  wE

300,

206 mm

Identificatorio: Modelo 2 - Oficina sin nUmero

E
Jecanaio o .. Decanato

@EI Facullad de Ciencias Econémicas r(q Facultad de Ciencias Econdémicas

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

x
A 4

270 mm
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Identificatorio: Modelo 3 - Oficina con nimero

506, )6

x

/ 185 mm
Secretarfa de Secretaria de
Extension Universitaria Extension Universitaria
| Secretario | FCH | Secretario |  CH|

»
»

270 mm
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CONCLUSION

Este documento, elaborado por el equipo de
Comunicacion Institucional de la Facultad, pretende
conformar criterios minimos a respetar para
fortalecer laimagen institucional de lafacultad.

Se solicita la colaboracién de todas las areas desde
donde se emitan mensajes (en forma grafica o
escrita) paralaaplicacién de estos criterios.

El manual no es taxativo en cuanto a los contenidos,
sino meramente enunciativo, el mismo podra ir
incorporando nuevas aplicaciones a medida que
surjan nuevas necesidades.

Ante cualquier duda contactarse con:

Comunicacion Institucional

comunicacionfce@econo.unlp.edu.ar
Tel. +54 221 423-6769/ 71/ 72 int. 139
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