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Sintesis:

Este proyecto de investigacion pretende aportar un sistema de investigacion eficaz para el
desarrollo de los conceptos de base para la creacién de marcas, una metodologia de disefio
con bases solidas ademas de estética-creativa a través de un brief de marketing con bases
esenciales, y de un sistema de seleccion de la marca con mayor potencial efectivo a partir
del sistema de analisis significativo marcario. Todo aplicado en un caso de desarrollo
economico regional como es el caso del desarrollo de la marca del tomate platense y el
tomate larga vida producido en el partido de La Plata, que incluye a cientos de pequefios
productores y a los que se les donara por extension universitaria las marcas desarrolladas.

Objetivos :

En cuanto al objetivo principal de esta investigacion estd encuadrado en la necesidad de
corroborar en la practica los desarrollos teodricos y avances cientificos que hemos logrado
desarrollar a través del paradigma de marketing esencial y su metodologia por nosotros
desarrollada, a los fines de realizar los cambios y ajustes que la implementacion operativa
normalmente requiere. El objetivo secundario de este proyecto es el de conformar equipos
de investigacion cientifica en ambas facultades (FCE y FBA) que tengan el manejo de esta
teoria, metodologia de trabajo y herramientas de investigacion y andlisis. Finalmente, se
plantea un objetivo de investigacion cientifica aplicativa a un proyecto de desarrollo de
marca que aporta al desarrollo econdmico y social de la region del Gran La Plata, como lo
es el desarrollo de la marca del tomate platense y larga vida, para beneficiar asi a cientos
de pequefios productores de la region con una marca paraguas diferenciadora en el sector.

Contacto :
e José Antonio Paris - email: marketing.jose.paris@gmail.com

Produccioén cientifica

Desarrollo, implementacion, ajuste y perfeccionamiento de nuevas metodologias de
investigacion cualitativas y experimentales, asi como de las metodologias de analisis
significativo marcario, para aplicar en el marco teorico del paradigma de marketing esencial
al desarrollo integral de la marca como nexo entre el mercado meta y la organizacion.

El proyecto se enmarca dentro del paradigma de marketing esencial, creado por el director
del proyecto, quien tiene ademas como antecedentes en esta linea de investigacion los
proyectos E-133 y E-149 de la FCE-UNLP. En lo personal ha desarrollado numerosos
articulos en revistas especializadas y se destacan sus diecisiete libros, todos ellos
vinculados con el paradigma de marketing esencial.



