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1. DATOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

Carga horaria total: 64 horas

Carga horaria semanal: 4 horas

Ciclo del Plan de Estudios: 2do. afio-Plan Il (Ord.134/01t.0.2006).

Régimen de cursada: Semestral

Caracter: Obligatoria

Modalidad: Tedrica.

Asignaturas correlativas necesarias: La Resolucion N° 161/23, modificatoria de la Ord. 145/06
(t.0. 2012) determina las correlatividades de ciclo estableciendo que para cursar la asignatura
“Psicosociologia del Tiempo Libre”, se requiere tener aprobadas las cursadas de las siguientes
asignaturas: Introduccion al turismo y a la estructura del mercado turistico, Geografia turistica
argentina y latinoamericana y Matematica I. Ademas, para aprobar la asignatura en cuestién,
se requiere la correlatividad por avance de conocimiento establecida en el Plan de Estudios la
gue implica tener aprobada la asignatura Introduccion al turismo y a la estructura del mercado

turistico.

2. OBIETIVOS:

Objetivo General
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El objetivo general de esta asignatura es que los y las alumnas logren una concepcidn

multidimensional de los procesos y de las realidades sociales sobre las que se desarrolla el

Turismo, reconociendo y dando cuenta de las interrelaciones entre las diferentes dimensiones

del mismo: sociales, culturales, econdmicas, politicas y ambientales.

Objetivos Especificos

Que los y las alumnas:

v

4

S N

Comprendan y reflexionen las implicancias psicosociales del turismo como una actividad
compleja y multidimensional.

Reconozcan y comprendan el contexto socio-histérico de surgimiento de los viajes y el
turismo.

Reconozcan la existencia de diferentes culturas, y al turismo como un tipo de contacto
intercultural.

Problematicen conceptos utilizados en la actividad turistica, concibiéndolos como
nociones social e histéricamente construidas.

Reconozcan a los sujetos participantes de la actividad turistica como sujetos sociales, con
pertenencias, expectativas, e intereses distintivos.

Comprendan la dimension simbdlica que el actuar humano imprime a los espacios fisicos.
Comprendan los impactos positivos y negativos que el turismo conlleva a las sociedades
receptoras del mismo.

Generen una actitud critica y reflexiva, que permita comprender las diferentes posturas

tedricas de los autores respecto a un mismo tema.

3. CONTENIDOS:

Contenidos minimos

® Psicologia del turismo. Sociologia del turismo. Definicién.

® Psicologia de la demanda turistica. Motivacidn recreativa. Motivaciones del viaje y del

turista. Motivaciones, preferencias y conductas del turista.

® Psicologia de la oferta turistica. Comunicaciéon de marketing, publicidad y relaciones

publicas. Psicologia de la venta. Gestion de personal.

Educando construimos futuro
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e Elocioy el tiempo libre.
e Efectos socioculturales del turismo.
o Analisis de los cambios en las maneras de vida y su repercusién en el consumo de

servicios turisticos. Turismo de calidad. Turismo de masas. Turismo social.

Programa Analitico

UNIDAD 1. EL CONTEXTO SOCIO-HISTORICO DEL TURISMO: LA MODERNIDAD Y LA
POSMODERNIDAD.

En la primera unidad se contextualiza el turismo en las coordenadas histéricas de la
Modernidad y la Posmodernidad, explicitando algunas de las principales caracteristicas que el
contexto histérico ha impreso en los sujetos sociales de cada época: cambios en la
subjetividad, formas de organizacion social, formas de racionalidad, y usos del tiempo: tiempo

de trabajo, tiempo libre, tiempo de ocio, tiempo cotidiano y tiempo ritual.

UNIDAD 2. CONCEPTOS SOCIO-ANTROPOLOGICOS PARA COMPRENDER AL TURISMO EN SU
CONTEXTO SOCIAL.

En la segunda unidad se tienden coordenadas para abordar las sociedades humanas a través de
algunos conceptos socio-antropoldgicos basicos. A través de los conceptos de sociedad,
relaciones sociales, estructuras sociales, culturas, subculturas, identidades sociales y consumo
se busca aportar herramientas conceptuales para que el estudiantado comprenda las bases

sobre las que erigen las sociedades y culturas con las cuales trabaja el turismo.

UNIDAD 3. EL VIAJE Y EL TURISMO COMO PRACTICAS SOCIALES CONTEXTUADAS.

En la tercera unidad se aborda al viaje y el turismo desde una perspectiva conceptual, dando
espacio a la discusiéon critica sobre las formas de teorizar estos conceptos, los cambios
acaecidos en los viajes y el turismo en el contexto de cambio de la modernidad a la
posmodernidad, la vinculacidon entre viaje, modernidad y ciencia. El viaje ilustrado y sus
transformaciones al viaje moderno. Se presenta al turismo como fendmeno socio-histdrico
plausible de multiples lecturas desde distintos enfoques: como fenémeno ritual, como forma

de diferenciacién social, como resultado de relaciones de desigualdad entre regiones, como
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una construccién cultural en constante transformacién. Se analizan los relatos de viaje, en
formato escrito y fotografico, como productos de la translocacién espacial y como

constructores de imaginarios sociales.

UNIDAD 4. SUJETOS DEL TURISMO Y SUS RELACIONES

En la cuarta unidad se hace eje en las problematicas entre sujetos sociales acaecidas en el
contexto de los viajes y el turismo. Se profundiza en las categorias de viajero y turista, como
identidades sociales y formas diferenciales de acceso al viaje. Se abordan las tendencias en las
conductas turisticas y sus motivaciones, entre ellas la experiencia del extranamiento, la
conquista de la felicidad, el deseo de evasidén, el descubrimiento del otro, el retorno a la
naturaleza, la busqueda de la autenticidad. Se analiza el encuentro con la otredad y su
percepcidn a través de estereotipos y la exotizacion de ese “otro”, la relacidn entre turistas y
comunidades locales y en especial las relaciones de desigualdad y asimetria que tienen lugar

en el contexto turistico.

UNIDAD 5. ESPACIOS, SU APROPIACION Y SIGNIFICACION SOCIAL

En la quinta unidad se afronta el tema de los espacios como construcciones sociales, su
apropiacidn y significacidn social. Desarrolla los fendmenos provocados por el Turismo en la
busqueda de utilizar espacios sociales como “atractivos” o “destinos” turisticos, la cristalizacion
y mercantilizacién de la cultura al transitar procesos de patrimonializacién y su vinculacién al
turismo. Se abordan temas relacionados a la construccién de imaginarios sociales, el valor
simbdlico de los espacios y las experiencias, y procesos que se dan en vinculacidn al turismo,
sobre todo, aunque no exclusivamente, en zonas urbanas: procesos de patrimonializacion,

turistificacion, refuncionalizacién, y museificacion.

4. METODOLOGIA DE ENSENANZA

La materia Psicosociologia del Tiempo Libre es una asignatura obligatoria y de caracter tedrico,

del segundo aino de la Licenciatura en Turismo.

Educando construimos futuro
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Considerando que la enseflanza no consiste sélo en la transmisién de conocimientos y que el
aprendizaje no es una acumulacién memoristica de contenidos, los y las alumnas pasan a ser
centrales en los procesos de ensefianza y aprendizaje. Por ello, con el fin de favorecer la
apropiacion de los contenidos se considerard la interrelacién de instancias tedricas con
instancias de aplicacién practica de los mismos. Estas estrategias didacticas buscan el
compromiso del estudiante en la apropiacién de conceptos y en la construccion de

conocimientos en relacion a los contenidos de cada unidad.

En el transcurso de la cursada se generardn espacios que promuevan la adquisicion de
conceptos claves de la asignatura a través del pensamiento complejo. Asimismo, se estimulara
la capacidad creadora, al igual que modos de indagacidn, que desarrollen actitudes favorables
a la investigacién, a través de la implementacidn de diferentes estrategias didacticas acordes
con los temas a abordar y los objetivos propuestos. Desde esta perspectiva la cdtedra plantea
la necesidad de un enfoque dindmico donde los conceptos tedricos sean contrastados por los y
las alumnas con sus conceptos previos y vivencias personales, con experiencias aprehendidas a
través del estudio de casos de aplicacidon practica (a través de analisis de films, noticias y
textos), de contacto con experiencias de en el campo de la extension universitaria y el

intercambio con personas que se hallan trabajando en el campo del turismo.

Se considera que el turismo como actividad compleja y multidimensional es producto de
procesos histdricos que han tenido lugar sobre todo en el hemisferio occidental, en los ultimos
siglos, y que estos procesos histéricos devienen hoy en un sistema complejo: industrial,
comercial, social, cultural, simbdlico que actia a nivel global y local simultdaneamente,
incluyendo a sujetos de distintos origenes y calibres. Por ende, los futuros licenciados en
turismo deben comprender el escenario de produccion de su actividad laboral, reconociendo
guienes son los sujetos implicados, cuales son sus posiciones en la estructura social y cudles
sus intereses, asi como los contextos en los que los intercambios tienen lugar y los procesos

que devienen de dichas interacciones.

Es necesario visualizar la heterogeneidad de los sistemas sociales con el fin de poder actuar
sobre ellos sin simplificaciones que disminuyan la capacidad de comprensién de la vida social.

En este sentido, esta asignatura aportara conocimientos especificos a dichos profesionales en
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relacién con las dimensiones sociales del turismo, aspectos insoslayables de toda actividad
humana. Se busca promover una mirada critica, compleja y profunda sobre los actores sociales
inmersos en la actividad turistica directa o indirectamente, sus relaciones sociales, el contexto
socio-histérico en el cual actuan, los procesos en los cuales toman parte, como pueden ser las
construcciones identitarias locales, procesos de activacion patrimonial, etc. y fendmenos que

los influyen tan profundamente, como son la globalizacién y la localizacion.

La materia, que se cursa durante el segundo cuatrimestre, avanza y profundiza sobre
contenidos vistos en otras asignaturas de primer afio, como son Introduccién al Turismo y
Geografia Turistica Argentina y Latinoamericana, y de segundo afio Geografia Turistica Mundial,
especialmente en cuanto a las dimensiones sociales y culturales del turismo. Asimismo, la
misma actla como antesala a otras problematizaciones de caracter mas especifico que se
abordaran en los afios superiores de la carrera. Debido a su ubicacién, como pivote entre los
conocimientos bdsicos generales del primer afio y los conocimientos y herramientas de
caracter mas especifico de los ultimos anos, es que se considera fundamental que la materia
aborde en profundidad al turismo desde su multidimensionalidad, y complejidad,
proporcionando espacios para la reflexidn y discusidn critica sobre los conceptos abordados, la

aplicabilidad en situaciones reales y las tensiones de los mismos.

El programa propone 5 ejes tematicos, que dan lugar al abordaje y andlisis de las principales
problematicas psico-sociales del turismo en la actualidad. El dictado de la asignatura incluye
clases tedricas, clases de aplicacion practicas y actividades de campo como forma de facilitar la

adquisicion de conceptos y la interrelacién de dichos conceptos con porciones de la realidad.

5. DESCRIPCION ANALITICA DE ACTIVIDADES

Consideramos que los estudiantes son agentes activos centrales en los procesos de ensefianza
y aprendizaje, que deben ser interpelados en su motivacién, para propiciar una actitud curiosa
e interesada en los contenidos de la materia y lo que ésta puede aportarle en lo inmediato y en

su futuro como profesional. Asimismo es deseable y por ello se busca favorecer una actitud
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critica, de andlisis y reflexién respecto a los contenidos propuestos y aquellos que por la

interaccién docente-estudiante-contexto surgieran.

Se propone una metodologia de ensefianza en la que el docente propicia la participacién del
estudiantado, movilizando sus fuerzas motivacionales e intelectuales, a fin de conseguir un
aprendizaje significativo. Para tal fin se propone una relacién docente-estudiante en el marco
del respeto y responsabilidad, donde el compromiso de los estudiantes sea la lectura previa a
la clase, y el del docente la guia en relacién a los contenidos tedricos, la moderacién de las

discusiones y el favorecimiento de la tensidon motivadora.

Se proponen:

e Encuentros dulicos, que incluirdn algunas de las siguientes estrategias:

- Lluvia de ideas. Facilita el surgimiento de nuevas ideas sobre un tema o problema
determinado. Se generan preguntas sobre un concepto, y los estudiantes responden, se van
anotando los conceptos nuevos y van surgiendo otros, luego se hace la lectura y se realiza una

sintesis.

- Explicacidn oral de la unidad conceptual. Consiste en la exposicién oral del docente de
los conceptos fundamentales del material bibliografico de lectura obligatoria, con el fin de

hacer explicito su nucleo tedrico y sus relaciones con otros materiales o ejemplos.

- Didlogo docente-estudiante. Consiste en el planteo de preguntas por parte del
docente, que actuen como estimulos didacticos para interpelar los nuevos conocimientos en
proceso de adquisicién-construccion. Se busca provocar la reflexién de lo que se conoce del

tema, dar pie al intercambio docente-alumno, y predisponer a la escucha del otro.

- Presentacion de material a leer en el siguiente encuentro. Consiste en la presentacion
de algunas ideas del material que debera ser leido por el estudiantado para facilitar el

acercamiento al mismo, e identificar los nicleos tematicos de mayor relevancia.

e Realizacion de trabajos de aplicacion practica grupales. Sera una instancia de aplicacién

practica que se desarrollard mediante consignas grupales, en los que se buscara la apropiacién
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y reflexién de los alumnos, poniendo en relacion la bibliografia vista con ejemplos empiricos,
que serviran como disparador para el intercambio de saberes entre estudiantes. Se apelard al
desarrollo de pensamiento critico, proponiendo consignas que incluyan analizar, fundamentar,
relacionar, comparar, caracterizar, explicar y ejemplificar con conceptos vistos y ejemplos de la

realidad.

A continuacién se detallan las posibles estrategias y consignas propuestas, teniendo en cuenta

las caracteristicas y cantidad de estudiantes.

- Andlisis de lecturas y films. Plantea el trabajo de analisis- en general grupal- sobre un
texto/film que se utiliza como disparador para la discusidn y reflexion conjunta, generando un
andlisis de mayor complejidad. Cuando el texto/film seleccionado trata sobre un caso, ayuda a
los alumnos a encontrar relaciones entre los conceptos tedricos abstractos y el mundo

empirico.

- Elaboracion de mapas conceptuales individuales y grupales. Son representaciones
graficas que sintetizan los conceptos y contextos de las tematicas vistas, explicitando las
relaciones existentes entre unos y otros, pudiendo discernirse relaciones horizontales,

jerdrquicas, de inclusidn, etc.

- Andlisis de casos. Es una técnica en la que los estudiantes se enfrentan a una situacién
turistica de la vida real que plantea un conflicto, que debe ser comprendido y valorado para
proponer soluciones posibles. Esta técnica fomenta la participacién del alumnado,
desarrollando su espiritu critico y lo prepara para la toma de decisiones, ensefidndoles a

defender sus argumentos y a contrastarlos con las opiniones del resto del grupo.

- Elaboracidn de Wikis colaborativas, con el fin de construir entre grupos de estudiantes

glosarios sobre las unidades, a modo de repaso.

- Comparacién de opiniones de autores. Se comparan dos textos de diferentes autores
con opiniones disimiles sobre un tema desarrollado, se realiza el analisis correspondiente y se
plantean las dos posturas, similitudes y diferencias. Luego, se citan ejemplos en casos

conocidos por los estudiantes.
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- Elaboracidon de videos cortos, con el fin de exponer ideas y reflexiones a partir de

autores leidos.

Correcciones orales de los trabajos de aplicacién practica: Las correcciones orales permiten
contrastar la propia produccién e interpretacidon con la de los otros estudiantes del curso,
mediadas siempre por la orientacion del docente. De esta forma se generan posibilidades de

crear consensos de sentido acerca de los temas estudiados.

Salidas de campo y trabajo de investigacién: Trabajar sobre una porcién de realidad,
analizandola, fomenta el pensamiento complejo y situado, y posibilita la aplicacién y desarrollo

conceptual, habilitando aprendizajes de mayor profundidad y significacién.

6. FORMAS DE EVALUACION

Para promover la asignatura, el alumno deberd aprobar un examen final con un minimo de
cuatro (4) puntos, el cual versara sobre el contenido completo del Ultimo programa vigente
para la asignatura. Al ser una asignatura tedrica, sin cursada obligatoria, el examen final podra

rendirse bajo la modalidad de examen libre.

Con el objetivo de generar alternativas metodoldgicas para potenciar la trayectoria académica
y educativa de los estudiantes podran implementarse cursos especiales de acuerdo con la Ord.

168/14.

7. BIBLIOGRAFiIA
Unidad 1
Bibliografia obligatoria

1. Bauman, Zygmunt. (1994). Introduccion. La disciplina de la Sociologia. En: Pensando
socioldégicamente, Buenos Aires, Nueva Vision.
2. Revueltas, Andrea. (1990). Modernidad y Mundialidad, en Revista ESTUDIOS,

filosofia-historia-letras, Numero 23.
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Munne, Frederic. (1980). Los tiempos de la historia. En Psicosociologia del tiempo libre.

3

4. Hobsbawm, Eric. (2002). La Invencidn de la tradicién. Introduccién. Editorial Critica.

5. Bauman, Zigmunt. (2009). La Globalizacién. Consecuencias Humanas. FCE.

6. Attademo, Silvia. (2013). Capitulo 2: Poder y desigualdad. Una vision antropoldgica. En:
Ringuelet (Coord) Temas y problemas en antropologia social. Edulp.

7. lgarza, Roberto. (2009). La sociedad del ocio instersticial, en Burbujas de ocio. La crujia.

Bibliografia Complementaria

1. Zerubavel, Eviatar. (1982). La estandarizacion del tiempo (traduccion de la catedra)

2. Rajchenmberg, E. y C. Héau-Lambert. (2002). Tiempo, calendarios y relojes. En Estudios
Socioldgicos, Vol. 20, No. 59. El Colegio de México.

3. Bauman. (2013). Modernidad Liquida. Prologo Fondo de Cultura Econdmica.

4. Beck, Ulrich (2008). La Era del Riesgo Permanente. Revista N 27.

5. Ortiz, Renato. (2000). América Latina: De la modernidad incompleta a la modernidad
mundo. Revista venezolana Nueva Sociedad, nimero 166.

6. Elias Norbert. (1989). Sobre el Tiempo. Fondo de Cultura Econdmica.

7. lJiménez Guzman, Luis Fernando. (2010). Ocio, tiempo libre y empleo. Anuario Turismo
y Sociedad, Vol. XI.

8. Rieznik, Pablo. (2001). Trabajo, una definicion antropoldgica. Dossier: Trabajo,
alienacién y crisis en el mundo contemporaneo, Razén y Revolucién nro. 7.

9. Grigera, Tomas. (2017). Capitulo El Tiempo, en Psicosociologia del Tiempo Libre. Edulp.

10. Castel, Robert. (2010). Las transformaciones del trabajo, de la produccién social y de
riesgos en un periodo de incertidumbre, Cap. 4. Instituto Di Tella, SIGLO XXI, Editorial
Iberoamericana.

11. Luhmann. Niklas. (1996). El Concepto de Riesgo. En Josetxo Beriain (Comp.) Las

consecuencias perversas de la modernidad Anthropos.

Unidad 2
Bibliografia obligatoria
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Neufeld, Maria Rosa. (1994). Crisis y vigencia de un concepto: La cultura en la éptica de
la antropologia. En: Antropologia -Ciclo Basico UBA-. Eudeba.

Wright Susan. (1998). La politizacidn de la cultura. En Boivin, Rosato y Arribas (Ed):
Constructores de otredad. Eudeba.

Garcia Canclini, Néstor. (1995). Cémo se forman las culturas populares: la desigualdad
en la produccion y el consumo. 3ra conferencia. En Ideologia, Cultura y Poder, Ed
Secretaria de Extension, FFyL, UBA.

Cuché, Denis. (2002). Capitulo 6: Cultura e identidad. En: La nocidon de cultura en las
ciencias sociales, Nueva Vision.

Giménez, Gilberto. (2009). Cultura, identidad y memoria. Materiales para una
sociologia de los procesos culturales en las franjas fronterizas. Revista Frontera Norte,

Vol. 21, Num. 41.

Bibliografia Complementaria

Rodriguez, Maria Daniela. (2015). Identidad étnica y territorialidades en disputa en una
region turistica de la cordillera neuquina en Argentina. GeoPantanal; vol. 10 p. 15 — 32.
Garcia Canclini, Néstor. (1985). Cultura y sociedad. Una Introduccion. En: Secretaria de
Educacién Publica.

Cuché, Denis. (2002). Capitulo 2. En La nocién de cultura en las ciencias sociales,
Nueva Vision.

Cuché, Denis. (2002). Capitulo 5: Jerarquias sociales y jerarquias culturales. En La
nocion de cultura en las ciencias sociales, Nueva Vision.

Krotz, Esteban. (1994). Cinco ideas falsas sobre el concepto de cultura. Revista de la
Universidad Autdonoma de Yucatdn, volumen 9, num. 191, pégs. 31-36.

Kuper, Adam. (1999). Cultura. La versidn de los antropdlogos, Paidods.

Garcia Canclini, Néstor. (2009). Consumidores y ciudadanos. Debolsillo.

Juliano, Dolores. (1992). Estrategias de elaboraciéon de identidad. En Hidalgo, C. vy
Tamagno, L. (comp), Etnicidad e identidad, CEDAL.
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9. Cafias Bottos, Lorenzo. (1999). Entre la tierra y el cielo. Procesos de conformacion de la

identidad étnica menonita. En La Trama Cultural: Textos de antropologia y arqueologia.

Unidad 3

Bibliografia obligatoria

1. Cicerchia, Ricardo “Notas Preliminares, Viajeros llustrados, Epilogo” en Viajeros de
Editorial Troquel 2005.

2. Castro, Hortensia. “Otras miradas, otros lugares. Los relatos de viajeros en la
construccién de la Puna argentina” en Zusman, Lois y Castro (Comps): Viajes y
geografias. Turismo, migraciones y exploraciones en la construccidon de lugares. Ed
Prometeo. Buenos Aires, 2008; p. 93 — 113.

3. Ortiz, Renato. “El Viaje, lo Popular y el Otro” en Otro Territorio. Ensayos sobre el
Mundo Contempordneo. Universidad Nacional de Quilmes. 2002

4. Nash, Dennison. “El turismo considerado como una forma de imperialismo” en Smith,
V.: Anfitriones y Turistas. Ediciones Endymion, Madrid, 1992.

5. Graburn, Nelson. “Turismo: el viaje sagrado” en Smith, V.. Anfitriones y Turistas.
Ediciones Endymion, Madrid, 1992.

6. Mostacero, Solange y Gelabert, Juan. (2022). Ficha de catedra: Definiciones del

turismo.

Bibliografia Complementaria

1. Auge, Marc. (2003) Turismo y viaje, paisaje y escritura, en El Tiempo en Ruinas. Gedisa.

2. Lépez, Amanda. (2017) La Patagonia en los Relatos de Viajes, en Grigera (Ed)
Psicosociologia del Tiempo Libre. Edulp.

3. Grigera, Tomas (Ed). “Capitulo 4: Los Viajes y los Turistas” en Psicosociologia del
Tiempo Libre. Edulp. La Plata. 2017.

4. Cohen, Erik. Principales tendencias en el turismo contemporaneo. En Politica y
Sociedad, Norteamérica, 42, sep. 2005. Disponible en:

<http://revistas.ucm.es/index.php/POSO/article/view/24128>.
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Pampa: Revista Interuniversitaria de Estudios Territoriales, N2. 2.
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2. Bauman, Zygmunt. (2004). Vagabundo y Turista: Tipos Postmodernos, en Etica
Postmoderna. Editorial Siglo XXI

3. Fischman, Fernando. (2009).Mostrar la ciudad, relatar el pasado: la narrativa y la
memoria en la actividad turistica, en Temas de patrimonio Cultural 26. Turismo Cultural
II. Ministerio de Cultura. Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

4. Urry, John. (2004). Capitulo 7. Viendo y Tematizando, en La Mirada del Turista.
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del espacio y la cultura. En Revista Relaciones 123,Vol XXXI.
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Bibliografia Complementaria.

1. Gdémez, Silvina. (2017). El viaje, el turismo y la globalizacién desde una perspectiva
antropoldgica, en Grigera (Ed) Psicosociologia del Tiempo Libre. Edulp.
2. Impemba, Marcelo Horacio. (2013). Procesos de intervencién en el desarrollo turistico

de poblaciones mapuche. VIl Jornadas Santiago Wallace de Investigacion en
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y Davila.

Jairo Vieira da Silva, Michel y Lore Fortes. (2012). Caminos entre el rio y el mar.
Residentes y turistas en zonas y realidades dispares. “Cidade do Sol” - Natal - RN

(Brasil) en Estudios y Perspectivas en Turismo Vol 21.
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Delgado, Manuel. (2002). Efectos sociales y culturales del turismo en las ciudades
histéricas. Congreso Internacional sobre el desarrollo turistico integral de ciudades
monumentales.

Lacarrieu Monica. (2010). Procesos de patrimonializacién material-inmaterial de los
cementerios: valoracidn, transmision y gestion. Xl Encuentro Iberoamericano de
Valoracidn y Gestién de Cementerios Patrimoniales.

Villasefior Alonso, Isabel y Emiliano Zolla Marquez. (2012). Del patrimonio cultural
inmaterial o la patrimonializacién de la cultura, en Cultura y representaciones
sociales, Aio 6, num. 12.

Benedetti, Cecilia. (2021). Video de presentacién en Jornadas Turismo
Comunidades y Ruralidad.

Milano, Claudio. (2018). Overtourism, malestar social y turismofobia. Un debate
controvertido. PASOS. Revista de Turismo y Patrimonio Cultural. Vol. 16 No 3. Pags.
551-564.
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Lacarrieu, Modnica. (2009). Encuentros y desencuentros entre el patrimonio cultural
y el turismo: desafios actuales en el marco de flujos globales de comunicacién y de
personas. En Temas de patrimonio Cultural 26. Turismo Cultural Il. Ministerio de
Cultura. Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

Prats, Lloreng. (2003). éPatrimonio + Turismo = Desarrollo?. Revista Pasos. Vol 1
N°2.

Augé, Marc. (1993). De los lugares a los no lugares, en Los No Lugares. Gedisa.
Fernandez, Guillermina y Aldo Guzmdan Ramos. (2005). Desarrollo Regional,
Turismo Y Rutas Culturales. El caso del sudeste bonaerense. Argentina, en Revista
del Foro CEIDIR, No.6.

Maronese, Leticia. (2009). “Tango y turismo: procesos de modificacion y/o
tradicionalizacion en los espacios tangueros” en Temas de patrimonio cultural 26.
Turismo Cultural Il. Ministerio de Cultura. Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires,
Buenos Aires.

Piglia, Melina. (2008). Ciudades de lona: el ACA y la construccién de los campings
como lugares turisticos en la entreguerra (1926-1940). En Zusman, Lois y Castro
(Comps): Viajes y geografias. Turismo, migraciones y exploraciones en la
construccién de lugares. Ed Prometeo.

Smith, Laurajane. (2011). El "espejo patrimonial". ¢llusidn narcisista o reflexiones
multiples? Antipoda. Revista de Antropologia y Arqueologia [en lineal.

http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=81422437004

Grigera, Tomas (Ed). (2017). Capitulo 3: Los Espacios, en Psicosociologia del Tiempo

Libre. Edulp. La Plata.
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