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Este seminario pretende brindar conocimientos que permitan al futuro Lic. en Turismo identificar 

oportunidades de desarrollo local a través del turismo gastronómico por medio de 

la lectura e interpretación de diversos autores que plantean las problemáticas y 

desafíos de esta modalidad. 

 

1) Que el alumno logre comprender la complejidad del sector turístico y a su vez 

proyectarse en el mismo para el desarrollo de nuevos productos y experiencias 

gastronómicas 

2) Propiciar en el alumno un espíritu analítico y de agente del desarrollo que le 

permita incorporar herramientas de planificación específicas para el sector. 

3) Generar un espacio de vinculación entre los futuros Lic. en Turismo y el ecosistema 

turístico de la ciudad de La Plata. 

4) Que el alumnado incorpore conocimiento teórico sobre la gastronomía y la 

hospitalidad, a su vez de vincularlo con ejemplos prácticos 

 

Contenido del seminario: 

Unidad 1 – Introducción al turismo gastronómico 

Unidad 2 – La gastronomía como servicio turístico 

Unidad 3 - Sector gastronómico local 

Unidad 4 – La gastronomía como elemento del patrimonio 

Unidad 5 – Políticas turísticas gastronómicas 

Unidad 6 – Indicaciones Geográficas y Denominaciones de Origen 
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 Título   Potencialidades de desarrollo en Turismo y Gastronomía 

actividturística 



Días y Horarios 

Miércoles 16 a 19hs 
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