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La Plata, 1° de julio de 2010.-

Visto que desde el afio 2008 viene funcionando en el ambito de la
Secretaria de Relaciones Institucionales un equipo de trabajo que realiza una diversidad de
tareas de indole comunicacional que se han ido incrementando a fin de brindar un servicio
no so6lo a las Secretarias, Prosecretarias, Departamentos e Institutos, sino a todos los

sectores de la misma y actores externos a esta, y

CONSIDERANDO:

que el mencionado equipo estuvo desde sus comienzos a cargo del
disefio e implementacion del nuevo portal institucional, como asi también, de la promocion
del nuevo logotipo de la Facultad,

que durante el afio 2009 se realizaron trabajos de sefialética en todo el

edificio, siendo muy Util para todos aquellos que transitan por esta Casa de Estudios,

que se ha desarrollado un manual de identidad visual, manual de
redaccion portal —Facultad de Ciencias Econdmicas, newsletters, blog, contactos con

medios a fin de difundir todas la novedades,

gue ha elaborado material multimedia relativo a esta Facultad como los
videos institucionales de presentacion de las carreras de grado, de entrega de titulos a los

graduados y demas material difundido via web y en soporte digital,

que ha sido el apoyo tanto en la organizacion, como en el disefio
grafico de toda la folleteria, afiches y cobertura de los Congresos y demas eventos que se
han llevado a cabo en esta Unidad Académica,

que ha trabajado de manera transversal con todas las areas de la
Facultad.para brindar asistencia y apoyo en las comunicaciones internas y externas, y ha

colaborado en el armado de una agenda institucional,

que desde el inicio de sus actividades se ha mejorado notablemente la
imagen institucional de la Facultad,

que atento a lo expuesto y teniendo en cuenta la importancia que ha
ido adquiriendo este equipo de trabajo para todos los actores de esta Institucion, es que
resulta necesario, en virtud de la propuesta efectuada por la Secretaria de Relaciones
Institucionales, crear la Unidad de Comunicacion Institucional,
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Por ello,
EL DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
DISPONE:

Art.1°.-Crear la Unidad de Comunicacion Institucional que dependera en forma directa de la
b Secretaria de Relaciones Institucionales de esta Facultad, que realizara la tareas
que se detallan en el Anexo | que obra afs. 1/4 de las presentes actuaciones.

Art.2° -Registrese, comuniquese, remitase copia de la presente Disposicion a las
Secretarias, Prosecretarias, Departamentos e Institutos Docentes, Direcciones y

Departarmentos Administrativos. Cumplido, archivese.

[OPEZ ARMENGOL
Decano

DISPOSICION DECANO

// UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA
/ Facuoltad de Cs. Econémicas
Mesa de Entradas y Salidas

a % JUL 2010 O
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA

Estrategia de Comunicacion 2010

Objetivo general:

i Promover la relaciéon de la Facultad de Ciencias Econdmicas de la UNLP con el
medio externo (Estado, Empresas, Organizaciones de la Sociedad Civil y la
comunidad en general) y con los actores que la componen, a los efectos de

generar una comunicacion clara y fluida de los mensajes de caracter
institucional’. . :

Objetivos especificos

1- Posicionar al equipo de Comunicacion Institucional como el canal a

utilizar para la emision y recepcion de mensajes de caracter
institucional.

Acciones a desarrollar:

a- R\ecepcién de informacion proveniente de diversas areas con las
novedades y eventos a realizarse para la difusion y/o cobertura de los
mismos. '

b- Recepcion de informacion proveniente de fuentes externas a la Facultad,
sobre novedades y eventos a realizarse relacionados con la tematica
institucional.

c- Cobertura de eventos y armado de novedades para realizar su

correspondiente publicacién y difusion.

! Se entiende por “mensaje de caracter institucional” a toda accién de comunicacion, al interior o al
exterior de la organizacion, que involucre a la Facultad como responsable directo del mensaje, con
caracter de gmisora o receptora del mismo. '
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d- Difusién y publicacién de las novedades en los medios de comunicacion

institucionales: mail, portal, newsletter, blog, etc.

e- Difusiéon de las actividades realizadas en el ambito de la Facultad en los
diversos medios de comunicacién asi como en organizaciones publicas y
privadas (Empresas, Estado, Organizaciones de la Sociedad Civil y la
comunidad en general).

f- Contacto con medios periodisticos (diarios, periddicos, revistas, radios,
etc.) para la publicacién de articulos, avisos, etc., asi como para hacer
conocer la actividad académica y contactar a los medios con las
autoridades, profesores, graduados, etc. ‘ i

g- Realizacion del analisis de contenido de las publicaciones referidas a esta
unidad académica para informar a las autoridades y al cuerpo docente sobre
las mismas.

i- Dar respuesta a los mails de consulta de actores internos y externos a la
Facultad, que llegan a través del mail de contacto:

comunicacionfce@econo.unlp.edu.ar.

2- Fortalecer el posicionamiento de la nueva imagen de la Facultad en la

comunidad académica y en el publico en general.

Acciones a desarrollar:

a- Disefio e impresion de papeleria institucional.

b- Disefio e impresion de papeleria, carpetas, folletos, certificados,
credenpiales, carteleria y otros materiales a utilizarse para cursos, jornadas,
seminariosf? demas eventos a realizarse en la Facultad.

c- Realizacion de las publicaciones y avisos publicitarios en medios de
comunicacion. _

d- Disefio del portal institucional y de cualquier otro medio de comunicacion

en el que haya que aplicar la imagen institucional.
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e- Sefalizacion interna de la Facultad: aulas, oficinas, carteles informativos y
de distribucién interna.

f- Realizacion del video institucional (ya presentada la instancia de grado).
g- Confeccion de material de comunicacion visual y disefio multimedial:

videos, cd’s con filmaciones de eventos y demas herramientas tecnologia
informatica - digital.

3- Propiciar la actualizacion constante y el mantenimiento de las
herramientas de tecnologia informatica utilizadas por el equipo de

Comunicacion Institucional: portal, blog, mailing, newsletter, etc.

Acciones a desarrollar:

a- Mantenimiento de la estructura de contenidos de la pagina web de la
Facultad.

b- Mantenimiento de una base de datos (mailing) con los destinatarios
clasificados para realizar las comunicaciones de caracter interno y externo.

c- Mantenimiento del blog de la Facultad con la actualizacion de los articulos
con los docentes de la casa y respondiendo los comentarios que realicen los
actores sobre lo publicado.

4- Coordinar el programa radial “Eco de Radio” que se emite los dias
sabados de 17:00 a 18:00 hs. por Radio Universidad”

¥ Acciones a desarrollar:

a- Modificacion del formato. Mayor p_articipacién del alumno, graduado,
docente y no docente de la Facultad.
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o
1

Definicion conjuntamente con la Secretaria de Relaciones Institucionales
los temas, contenidos y entrevistas atendiendo a las necesidades de la
Facultad y el medio.

(@]
1

Coordinacion de las entrevistas personales y telefénicas.

Q
1

Difusion del programa.

()
1

Administracion de los fondos provenientes de los auspiciantes.

Lic. MARTIN LOPEZ ARMENGOL
Decano



